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（特別レポート） 

 

トピック別連載レポート 第三弾 

「中国の広告活動におけるタレントの影響力」 
～ 好きな有名人が出演するとこんなに違う！中国の広告におけるタレントの出演効果 ～ 

 

Ｓtar KPI のレポートによると、中国ではタレントのことを普段から注目しており、タレントが出

演している広告には注目して貰える可能性が高いことが分かります。 

例えば以下のグラフで示しているように、どの年齢も普段からタレントのことを注目しています。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

15~49歳の消費者の内約 9割の消費者がタレントの動向やニュースに注目しており、年齢別に見て

も 40~49 歳の 89％以外、他の年代は全て 90％以上の高い数値を表しています。このことから広い

世代から注目を浴びていることが分かります。 

 

下記グラフでは 56％の消費者がタレントが出る広告はそうでない広告より印象に残ると答えてい

ます。30~39 歳、40~49 歳の数値は決して高いとは言えませんが、15~19 歳、20~29 歳には高い傾

向にあります。特に 20~29歳の消費者は 76％と高く、この世代へ向けて広告を出すときはタレント

を使うことが効果的と分かります。 
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また、下記のグラフからは 15~29 歳の人たちにとって、タレントが商品への興味を湧かせること

が分かります。 

38％の消費者が好きなタレントがイメージキャラクターになった商品に興味を持つと答え、その中

でも 15~19歳は 46％、20~29歳は 50％と平均を上まっています。 

「Star KPI」のデータを通してタレントを広告に起用することは大事だと分かりますが、イメージ

キャラクターを選ぶ際、ブランドイメージと有名人の持つイメージが合うかも考えなくてはいけま

せん。もし科学的なデータがあれば、より精度が高く効果のあるキャスティングができると思われ

ます。 
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【Star KPI サービス概要】 

・サービス名 ：「Star KPI」 Website URL: http://www.StarKPI.com/j/ 

・商品サービス ：I. 季刊「基礎レポート」A4版１００ページ程度の総合資料 

          ・調査対象有名人の知名度好意度一覧表を添付。 

II. 個別出力分析サービス（調査データを活用した） 

１）人気度およびイメージ属性のランキング情報提供サービス 

   ＊例：２０代女性が好きなセクシーな男性俳優ベスト１０等、 

２）特定有名人の人気度およびイメージデータ提供サービス 

   ＊例：有名人 Aの人気度とイメージデータセット 

３）有名人選出コンサルティングサービス 

   ＊例：ブランド Aの広告にもっとも適切な有名人は？、等。 

 

【調査概要】 

・ 調査期間  ：2012 年１０～１２月 （今後は３ヵ月毎に実施予定） 

・ 調査エリア ：北京、上海、広州、成都、武漢、杭州 （年内に都市を拡大予定） 

・ 調査対象者 ：調査エリアに在住の 15～49 歳の男女（中国人のみ） 

・ 有効サンプル数 ：15,000 人 

・ サンプル抽出法 ：ランダム 

・ 調査方法  ：タブレット端末による対面聞き取り調査 

・ 調査項目  ：以下参照 
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